12 de junio de 2020 / WIKEN /3

LA NUEVA OLA DE CINE TURCO
QUE IRRUMPE EN EL STREAMING

Generan millones de ganancias con
producciones de alta factura e historias
que atraen a audiencias a nivel mundial.
Aqui, un andlisis al fendmeno que
actualmente tiene a Turquia como el
segundo mayor exportador de
contenido audiovisual en el mundo, y
que de a poco comienza a disociarse
de corrientes tradicionales. por Michelle
Martinez Collipal

PRINCIPIOS DE ABRIL, la pelicula
turca “Milagro en la celda 7" se mantuvo
por semanas entre los contenidos mas
vistos de Netflix en Latinoamérica. La
historia es desgarradora: un hombre con
problemas mentales injustamente en-
carcelado y condenado a muerte, mien-
tras afuera, su pequena
hija lucha por encon-
trar un testigo que
pruebe su inocencia.

En Chile, la produc-
cion (actualmente en la
plataforma) alcanzo el
tercer lugar de lo mas
visto en Netflix, y su
éxito también se exten-
di6 a Argentinay Méxi-
co. El fenomeno fue
sorpresivo, pues se tra-
ta de un remake de la
pelicula surcoreana “A
gift from room 7”
(2013) y sus adaptacio-
nes previas, hechas en Filipinas e India,
estuvieron lejos de alcanzar esa popula-
ridad.

—Lafuerza delaindustria audiovisual
en Turquia son las series, ahi esta el po-
tencial. En torno a ese impulso nace el
éxito de una pelicula como “Milagro en
la celda 7" —dice el critico de cine Anto-
nio Martinez. Menciona ademas que su
director, Mehmet Ada Oztekin, ha desa-
rrollado gran parte de su carrera como
director, productor y guionista de series
de TV, entre ellas “Kuzey Guney”, trans-
mitida en Chile en 2015 por Canal 13.

Parecido fue el caso de “Love 101", serie
de drama adolescente que ha sido com-
parada con la espafiola “Elite” y la mexi-
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| cana “Control Z". Lo mismo ocurrié con
la serie policial “The Yard”, cuya trama
sobre una mujer que termina en prision
tras un ataque doméstico ha sido com-
parada con éxitos como “Vis a Vis” y
“Orange is the new black”.

LOS LUGARES COMUNES

En 2016, un articulo publicado por la
BBC analiz6 las razones del éxito masivo
de producciones turcas (incluidas las te-
leseries) en las audiencias latinoameri-
canas. Burhan Gun, presidente del Sin-
dicato Turco de Productores de Cine y
TV explicé que en esta zona hay una
fuerte aceptacion e identificacién con el
aspecto fisico de los actores. “Debido a
que Turquia es un pais multicultural,
hay muchos artistas que representan a
diferentes etnias”, senalo.

El mismo analisis incluy6 una apre-
ciacion del secretario general de la
Asamblea de Exportadores Turcos, Ba-
der Arslan, quien apuntaba a la similitud
de los valores familiares entre la cultura
latinoamericana y la turca.

Antonio Martinez, por su parte, anade
otro factor: los espacios en los que se de-
sarrollan las historias.

"Love 101" ha sido comparada con
taquilleras series como “Elite".
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Segun la BBC, hay una gran
aceptacion internacional a la
diversidad fisica de actores turcos.

—Se mueven entre lo rural y lo urba-
no. Lugares que son muy comunes y ha-
bituales —explica.

El considerable éxito de “Milagro en la
celda 7" puso en el radar una gran canti-
dad de titulos turcos que pueden verse
en Netflix, como las historias roménticas
“Incir Receli 2” (2014) y “Only you”
(2014), el drama de época “The but-
terfly’s dream” (2013), la osada “Clair
obscur” (2016) o la taquillera “Istambul
Kirmizi” (2017), dirigida por el premiado
director turco-italiano Ferzan Ozpetek,
con el famoso actor Halit Ergeng.

Y hay mas, la plataforma de streaming
Mubi tiene cuatro colecciones dedicadas
adirectores y peliculas turcas de diferen-
tes épocas, ademas del filme “Times and
Winds” (2006), del director Reha Er-
dem, ganadora como Mejor Pelicula y
reconocida con el Premio de la Criticaen
el Festival de Cine de Estambul.

LA DISOCIACION

Para el critico Antonio Martinez, esta
nueva ola de producciones turcas marca
una disociacion con el cine que anos
atras se internacionalizé de la mano de
directores como Nuri Bilge Ceylan (“Dis-
tante”, “Tres Monos”), ganador en Can-
nes por “Suenos de invierno” (2008); o
Faith Akin, ganador del Oso de Oro por
“Contrala pared”y también del Globo de
Oro por “In the fade” (2018).

En su momento, estos reconocimien-
tos hicieron eco a la llamada “época de
oro” de Turquia, entre 1950 y 1970, don-
de se produjeron e internacionalizaron
entre 250 y 350 peliculas. Hoy, los altos
numeros de produccion estan enfocados
en las series, y el éxito ha sido tal que en
2019 The Guardian informé que Tur-
quia llego a ser el segundo mayor expor-
tador audiovisual en el mundo, solo su-
perado por Estados Unidos.

—El streaming es una fuente de ener-
gia distinta, y audiovisualmente exige
otro tipo de cosas —comenta Antonio
Martinez—. Si estas series tienen tanto
éxito, lo 16gico es traspasarlas a algo mas
masivo, como el streaming. Y con una
industria de tal magnitud, el proximo
paso es el cine. Pero este no es el cine por
el que iban directores como Nuri Bilge
Ceylan. Son mundos distintos.



